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Factsheet *metrics:

* DFG-Projekt im Forderprogramm ,Infrastruktur fur elektronische Publikationen und
digitale Wissenschaftskommunikation®

« Antragsdauer: 24 Monate

« Gesamtvolumen: ca. 850.000€, davon ca. 230.000€ fur die ZBW

 Projekipariner: FeRR)l  JCSIS  suB mmsEETS R

Leibniz-Institut
fir Sozialwissenschaften

* Projektziel: Tieferes Verstandnis fur verschiedene Nutzungsmetriken entwickeln,
Insbesondere im Hinblick auf ihre jeweilige Aussagekraft und die Wahrnehmung bei

unterschiedlichen Stakeholdern (z.B. Nutzer/innen bzw. Autor/innen)
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Factsheet ECOMNSTOR

Publikationsserver/Repository der ZBW flr wirtschaftswissenschaftliche Fachliteratur.

Alle Volltexte (Working Papers, Zeitschriftenaufsatze, Konferenzbeitrage
etc.) sind im Open Access frel und dauerhaft zuganglich. OPEN
Auch die Verbreitung von Texten Uber Econstor ist kostenfrei

Weilterverbreitung Uber Suchmaschinen wie Google oder Google Scholar und
verschiedene Kataloge und Datenbanken

Wichtige Infrastruktur fir LeibnizOpen

Publikationen aus der Leibniz-Gemeinschaft
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Factsheet ECOM5TOR

e 125.000 Volltexte (damit eines der groldten Repositorien seiner

Wissenschaftsdisziplin)
« Wird von Uber 400 Einrichtungen zur digitalen Verbreitung ihrer Veroffentlichungen

Im Open Access genutzt

Zu den Kunden gehoren z.B.:
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Nutzung von EconStor-Texten

« Impact spielt eine wichtige Rolle

* Nutzungsmessung von Downloads seit vielen Jahren etabliert

« Standardisierte Messung Uber
,COUNTER Code of Practice”

« Differenzierung nach Landern

 Monatliche Info-Mails flr
Herausgeber

Herkunft der Downloads nach Landern:

Downloads
Pos. Land Anzahl Proz.
1 ®R Germany 466 329  23,25%

2 E  United States 422771 21,05%

3 Hl China 150.460  7,50%
4 EE United Kingdom 123567  6,16%
5 mm MNetherlands 54117 2,70%
6 |JJ France 43954  219%
7 I# Canada 34.056 1,70%
8 [e] Japan 31.674 1,58%
9 @8 Australia 31.347 1,56%
10 =m  Austria 29.168 1,45%

ﬁ Leibniz-Informationszentrum
° Wirtschaft
d B Leibniz Information Centre
h for Economics




EconStor-Papers in Sozialen Netzwerken

e Open-Access-Verfugbarkeit der EconStor-Volltexte ermdglicht breite Nutzung

e Forscher konnen die Beitrage selbst aktiv und kreativ verbreiten

e Vielfaltige Verwendung in Blogs, Wikis und sozialen Netzwerken

e Social-Media-Kanale erh6hen die Sichtbarkeit und damit die Nutzungszahlen
und zudem auch den Bekanntheitsgrad von EconStor

-

facebook

WIKIPEDIA

Die freie Enzyklopadie

Leibniz-Informatio
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EconStor-Papers in Twitter

A Service of

- Latheiz-irdarraciorasenemz
o Witachatt

4 Lashezz teformator Ceste
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ECOMSTOR

“cnsw‘ Make Your Publication Visible

Kohler, Christian; Rammer, Christian

uber

Ergebnisse fur econstor

Working Paper
Buyer power and suppliers' incentives to innovate

Tweets 1op Al
ZEW Discussion Papers, No. 12-058

Provided in Cooperation with:
ZEW - Zentrum fir Europaische Wirtschaftsforschung / Center for
European Economic Research

9

.

José Luis Cardenas T

Buyer power and suppliers' incentives to innovate
1041

-
Jenas !

Suggested Citation: Kohler, Christian; Rammer, Christian (2012) : Buyer power and suppliers’
incentives to innovate, ZEW Discussion Papers, No. 12-058, hitp/inbn-resoliving.de/
um:nbn:de:bsz 180-madoc-325603

econsior eu/bitslream

This Version is available at:
httpzi/hdi.handle.net/10419/66126
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Bernardo Batiz-Lazo

Standard-Netrangsbedingusges:

Dim Debuimente auf EconSise dirfen 2 eigenen waserschaftichen
2wechen uvd 2um Priveigetysuch gesceictan urd kol werden

Terms of use:

Documents in EconSior may be mvwd wd copmd e your
persivel and scholerly purposes

B
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EconStor-Papers in Wikipedia

WIKIPEDIA

The Free Encyclopedia

Main page
Contents

Featured content
Current events
Random article
Donate to Wikipedia

* Interaction
Help
About Wikipedia
Community portal
Recent changes
Contact Wikipedia

b Toolbox
b Print/export

= Languages
Deutsch
Francais

Article Talk Read Edit View

Intershop Communications

From Wikipedia, the free encyclopedia

Intershep Communications is one of the major providers of E-Commerce solutions to large-sized companies
world-wide. It was founded in 1992 as "NetConsult” by Stephan Schambach, Karsten Schneider, and Wilfried Beec
It has offices in Jena (Germany), San Francisco (U.S.), and Melbourne (Australia).

Intershop in 1995 created the first German WWW-based online store ) Also in 1995, they created "Intershop Onli
the first standard software for e- commerce applications”,””! marketed in the U.S. one year later ! (see also Onling}
shopping) and continued to be one of the leading software developers for this early time of the market ™

Beyond that it is known as one of the prime German examples for the so-called "New Economy bubble” (company
value rose to 11 billion USD in 2000 only fo fall to penny stock levels in very short time[z':}. At one point, a profit
warning by Intershop caused widespread losses for other tech companies; for example, even SAP's stock fell by
8% © The company hardly survived the crash but was able to keep operating and to continue development of its
products. In the process, about 30 spin-offs were founded, including Pixaco (later acquired by Hewleti-Packard), a
Demandware, !

It now is a major player in its segment again, having gained new customers as well as strong pariners. Since 2010
G5l Commerce (owned by EBay since 2011) is a major (minority) shareholder in Intershop Communications, using
Intershop's software for its own customers.

References g

1. n3bedefrgechop - Investor Fact Sheet” &, Infershop - Investor Fact Sheet. Retrieved 14 April 2012.

ECOMSTOR

Make Your Publication Visible

Buenstorf, Guido; Fomahl, Dirk

Working Paper

A Service of

ﬂ Lachets-lrSrTracnrasrirue
- Wirtachat
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B2C - bubble to cluster: the dot.com boom, spin-off
entrepreneurship, and regional industry evolution

Papers on economics and evolution, No. 0620

Provided in Cooperation with:
Max Planck Institute of Economics

Suggested Citation: Buenstorf, Guido; Fomahl, Dirk {2006) : B2C - bubble to cluster: the
dot.com boom, spin-off entrepreneurship, and regional industry evolution, Papers on economics

and evolution, No. 0620

This Version is available at:
http2/hdl.handle.net/10419/31821
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*metrics: Zusammenarbeit ECOM5TOR und Web Science

Mehrwerte

« Symbiose von bibliothekarischen, informationswissenschaftlichen und
Informatischen Methoden

 Anwendungsbezug und Nutzerbasis

 Besseres Verstandnis von *metrics

 Ausbau der Funktionalitaten von EconStor

Ziele
« Zielgruppenorientierung: Bedarf erfassen und umsetzen
« Qualitativ hochwertig
« Transparenz schaffen + Akzeptanz erh6hen
 Open Data, Open Access, metrics

ﬁ ‘I;;elt;nlf-lgformati nnnnnnnn
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*metrics: Zusammenarbeit ECOMN5TORund Web Science

« Welche Aussagekraft haben *metrics und wie
werden sie von den Nutzenden interpretiert? - rojekuiele
* Analyse und Implementierung (AP 1+2)
« *metrics = Indikatoren, die eine Interaktion mit = Communi-Auibau (A73)
einem wissenschaftlichen Produkt
widerspiegeln (d.h., Zitationen, Nutzungs- '
und Ausleih-statistiken, Social-Media-
Metriken, etc).

ECONSTOR

« Explorative Studie
« Laufzeit: 24 Monate

ECONZTOR
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*metrics: Zusammenarbeit ECONSTOR
und Web Science

Technologie-Analyse zur Sammlung + Bereitstellung
von *metrics

« Zeledes APs
« Erstellung einer vollstdndigen Datenbasis als
Grundlage fur *metrics-basierte Untersuchungen
« Deduplizierung der wissenschaftlichen Produkte
« Zusammenfuhrung aller Referenzierungsformen

article

« Benefit: vollstandige Abdeckung der Identifier bei der
Suche fuhrt zu vollstandigeren und damit valideren
*metrics

« Complete Open Data

Mendeley

Leibniz-Informatio
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*metrics;: Zusammenarbeit ECON5TOR und Web Science

Wahrnehmung von *metrics erfassen

« EconStor = Anwendungs- und Rekrutierungsumgebung flr die *metrics-
Visualisierungen und Testnutzenden

« Community-Feedback zu den Funktionen und der Darstellung einholen

« technische Arbeiten notig
« Anpassen evaluierter Software zur *metrics-Aggregation und zur Abfrage der

Social-Media-Schnittstellen
« Lieferung und Aufbereitung der Daten flr die Vorhaltung in Datenbanken, um

sie wissenschaftlich nutzen zu konnen

Leibniz-Informationszen trum
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*metrics: Zusammenarbeit ECOHZTOR und Web Science

Integration bei Content-Partnern testen (Proof-of-Concept)

« Einbindung der *metrics-Daten bei EconStor
 Pop-Up-Fenster, Widget, Browser-Fenster, Mouseover-Funktionalitat

« Entwicklung einer Datenzugangsmaoglichkeit
« API, Wochenlieferung

« Entwicklung eines Daten-Update-Plans
 angemessenes Zeitintervall zwischen Crawlingzeitpunkt, Skalierbarkeit
der Software und Daten-Aktualitat

« Testumgebung flr Nutzerstudien

Leibniz-Informationszen trum
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